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LA PROPAGANDA FRANCESA EN LA ESPANA DE FRANCO (DE MARZO DE 1939 A JUNIO DE

1940)

Maria Antonia Paz

I. Hipdtesis iniciales y metodologia

Se parte de la idea general, y cominmente
acepiada, de que la propaganda desempeiié un
papel fundamental en el predmbulo y desarrolio de
la Segunda Guerra Mundial, porque ambos bandos
la utilizaron como un arma de lucha mas, con una
amplitud ¢ intensidad sin antecedentes en el siglo
XX. Por esta razén, la Segunda Guerra Mundial es
calificada de "guerra total”, em tanto en cunanto
combind la lucha armada con una accién persnasiva
sobre la opinién piblica.

Este trabajo se ocupa, en concreto, del esfuerzo
propagandistico francés en Espana, desde el
reconocimiento oficial del régimen de Franco, en
marzo de 1939, hasta el nacimiento del régimen de
Vichy, porque, aungue se mantiene la esencia del
planteamiento propagandistico, Vichy incorpord
modificaciones imporiantes, adaptadas a su
idiosincracia: propaganda personalizada en el mito
de Pétain, centrada en la Revolucion Nacional y
con tinie totaljtario(1) ; ¥ a sus pretensiones: llegar
a una entente solidaria con Espafia, pricticamente
¢l Unico pais con el que el nuevo gobierno aisiado
podia establecer un didlogo verdadero(2).

La propaganda en el exterior serd destinada a
sostener ¥y reforzar la polilica diplomdtica. En el
caso de las relaciones hispano-francesas en el
periodo estudiado, se puso al servicio de ires melas
principales: a) la reanudacion de las actividades
econdmicas entre ambos paises y la participacién en
la reconstruccion econémica y financiera espafiola;
b) la neutralidad del régimen franquista en la crisis
europea; c) la recuperacidén, en tltima instancia, de
la influencia secular francesa en nuestro pais.

Estas metas se articulan en base a una idea central:
desvincular a Espaifia de Alemania, empleando tres
lipos de argumentos: econdmicos, religiosos v
polilicos, cuya imporiancia varia, segln las
necesidades del momento. Los argumentos
econdémicos resaltan las ventajas econdmicas del
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comercio ¢on los franco-britdnicos, mientras gue
insisten en los problemas, dependencias y
limitaciones que ocasionardn 1as relaciones hispano-
germanas. Los religiosos pretenden marcar
diferencias entre la dictadura de Franco y las de
Hitler y Mussolini, y las politicas, garantizar al
Caudillo que si las democracias ganasen la guerra,
no provocarian la caida de su régimen.

Para lograr una visién global del tema, primerc se
esquematizan las coordenadas imstitucionales de la
propaganda francesa, luego se aplican a Espanfa,
tratando de aprehender las particulariedades y
factores diversos que inciden en su actividad, y
finalmente, se hace una valoracién de su eficacia a
modo de conclusidn.

1. Configuracién de la propaganda francesa

La politica informativa francesa tardé en modelarse
por la falta de infraestructura apropiada y por el
desprecio que la cultura francesa sentia, en general,
por las técnicas de comunicacién(3). De hecho, esta
polilica se fue creando en el periodo de
entreguerras, al hilo de los acontecimientos
internacionales: ante la amenaza cada vez mis
patente del peligro pazi, Ledn Blum impulsé la
creacién, en octubre de 1936 de una Commision
interministérielle pour ’Action et Ulnformation
francaises & ['étranger, encargada de coordinar
todos los servicios ministeriales dedicados a la
propaganda.

En 1938, tras la Conferencia de Munich, el
gobierno francés se hizo cargo de la Radiodifusién
y aprobé (ley de 11 de julio) disposiciones para
formar un Service Générale d’Informations,
vinculado a la autoridad militar. Con la anexién de
Checoslovaquia por Alemanija, se sucedieron
diversos decretos: regulacién de las informaciones
militares, conirol de la prensa, etc... Un mes mds
tarde, el 9 de julio, se cred el Commissariat
Général & I'Information, unido a 1a Presidencia del
Consejo y planteado como una organizacién de
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guerra(4),para organizar, animar y coordinar todos
los servicios existentes, a través de ¢inco secciones:
Direccidn de Servicios Generales, Servicio de
Documentacién, de Informacidn en el Interior y las
Colonias, de Informacion en el Extranjero y de
Prensa y Censura.

El Commissariat no resulié eficaz porque sus
misiones se mezclaban con las del Service
d’Information y porque, al ser una institucion de
caracter administrativo, subordinada a las
decisiones del Presidente del Consejo ¥ a la buena
voluntad de los despachos militares, carecia de
aulonomia para lomar decisiones y actuar con
rapidez.

El informe presentado por Jean Giravdoux,
Comisario General de Informacidn, ante 1a Cimara
a finales de marzo de 1940, revela las dificuliades
aludidas :"...las relaciones con la direcciéon de la
Radiodifusién Nacional se estin precisando poco a
poco... Es de esperar que nuestro retraso en ¢l
orden técmico... sea finalmente resuelto...lLa
difusién de 1a propaganda francesa por medio de la
Radio serd multiplicada en ¢l conlinente americano
si se conceden medios financieros al Comisariado
para negociar la utilizacién de redes locales..."(5).

La actuacién mediocre del Commissariat se
ensombrecia ademds por la tendencia
gubernamental a reforzar sus poderes de tutela,
manifesiados en una fuerte censura, en lugar de
unirse a la batalla informativa contra la Alemania
naz.

Después de un debate celebrado en la Cimara e] 16
de febrero de 1940, en el que Leon Blum defendid
la formacién de un conando dnico, porque "como
Francia -alegé- es una democracia y combate por ]a
causa de la libertad de otros pueblos, esia
legitimada para realizar, sin escriipulos una obra
metddica y de envergadura de propaganda, basada
en la creacién de un lazo constante entre el
Parlamento y el gobierno, por una parte, y cada
ciudadapo por otra..."(6). El 1 de abrii, tras el
relevo de Daladier por Reynand, se decreté la
formacién de un Ministerio de Informacion, que
mantuvo la esencia del Connmissariat, pero con un
planteamiento centralizador, ineficaz en la préctica,
hasta la llegada de Paul Marion al Secretariado
para la Informacion y la Propaganda, en 1942, ya
con el Régimen de Vichy.
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1.1. Organizacién en el extranjero

El Commissariar Général & I'Information montd
Secciones de Informacion en el extranjero(7) , que
se encargaban del estudio de la propaganda
enemiga, establecian directrices para combatirla y
determinaban los elementos que podian servir para
afirmar la fuerza de Francia. Para llevar a cabo
eficazmente su misidn, recibian de otras secciones
(Seccién de Publicaciones, Telefrance, Cine-Foto
y del servicio Técnico-Artistico), resefias, folletos,
libros, documentos fotograficos y cinematogrificos.

Cada seccidn se ocupaba de un pais o grupo de
paises y estaba dirigida por un personal de elite, es
decir, especialistas en cuestiones extranjeras. La
Seccion Latina, dirigida por Albertini, comprendia
Italia, Espafia y Portugal . El servicio espaiiol, en
concreto, estaba asegurado por Jean Babelon,
conservador del Gabinete de Medallas de la
Biblioteca Nacional, y Laffon, industral y
partidario de la causa franquista durante la guerra
civil,

En los paises donde ejercian su actividad, estaban
bajo la autoridad del Jefe del puesio diplomdtico o
consular. Por esta razén utilizaban la vig
diplomatica para el envio y recepcién de
correspondencia, aunque dependian de los créditos
presupuestarios del Commissarial para hacer frente
a los gastos de personmal, material y gestién
(alquiler, teléfono, compra de periédicos,etc.) y
para el pago de informadores, subvenciones
diversas y otras misiones con cardcter de
propaganda(8).

La direccién Presse et Censure, a través del
servicio de Fresse Etrangére, servia de enlace entre
la Administracién central de Asuntos Exteriores y
el Commissariar: supervisaba su actividad, les
transmitia las drdenes y recibia sus informes.
También orientaba la labor de 1a prensa diplomatica
francesa y la de los corresponsales de prensa
extranjera.

El Service de Documentation, bajo la autoridad
militar, colaboraba estrechamente con estas
organizaciones, elaborando "Revistas de prensa”
diarias, de doce piginas aproximadamente,
consagradas al andlisis de hojas de agencias y
escuchas; monografias sobre temas econdmicos y
sociales; dossiers y material diverso para la
composicidn de Jos "Bulletins" de otros Servicios.
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Un despacho de Acogide a Personalidades
extranjeras reforzaba estas iniciativas. Se ocupaba
de informar a los industriales, cientificos,
ingenieros, artistas, etc., que llegaban a Francia, de
las realizaciones del pais en su especialidad y se les
ponia en comlaclo com expertos franceses de
renombre iniernacional. A esta "dedicacién” se le
sacaba rendimiento, porque estas personalidades se
veian , de alguna forma, en el compromiso de
conceder entrevistas y manifestar sus simpatias por
Francia. lnmedialamente, los articulos se enviaban
al pais interesado o se inciuian en las emisiones
radiofénicas destinadas a ese pais. Tal fue, por
ejemplo, el recibimiento que se le dispensG al
profesor Esteban Terrada, de la Academia de
Ciencias de Madrid, que visitd Francia en junio de
1942,

Por otra parte, la Censura, organizada por
militares, controlaba los periédicos extranjeros que
se difundian en Francia y los articulos ¥y
telegramas, recibidos o emitidos hacia o del
exlranjero.

Las estrategias globales planificadas se basaban en:
a) la ensedanza del francés en el extranjero,
considerada como una de las formas mds eficaces
de la difusién de la cultura francesa, acompadada
de una accién intelectual vy artistica diversa:
exposiciones, conferencias, giras leatrales, difusién
de libros. De todo ello se ocupaban el servicio de
Obras francesus en el Extranjero, el servicio de
Expansion  Universitaria, del Ministerio de
Educacién, el servicio de Accidon Artistica, de la
Direccién General de Bellas Artes, y la Asociacion
para la expansion artistica en el extranjero;

b) la difusién de informacién a través de la prensa
escrita y la radio;

¢) la expansion industrial, agricola y comercial y

d) el turismo.

El principal problema que originaba este objetivo
era la necesidad de una coordinacién bajo una
autoridad dinica, porque la dispersion de organismos
contribuia a una superposicion de tareas.

2. Objetives
franquista

y Estrategias en la Espaha

La politica francesa de apertura hacia Espaga se
inicié con ef gobierno Daladier: el 28 de febrero de
1939 Francia, al mismo tiempo gue Inglaterra,
reconocié al gobierno de Franco y el 2 de marzo
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anuncié publicamente el nombramiento del mariscal
Pétain como embajador en Burgos. Fue una
decision muy hdbil la de enviar a Espafia a este
hombre prestigioso, que habia colaborado con los
militares espafioles en la guerra del Rif y cuyas
opiniones de derecha eran universalmente
conocidas. El mismo Franco lloré de emocién al
conocer la noticia, segiin el testimonio de su mujer,
Carmen Polo. Los espafioles nombraron a Jose
Félix de Lequerica, embajador en Paris, destacado
por su germanofilia(9).

La misién del embajador francés era complicada,
porque, ya desde el desarrollo de las negociaciones
entre Leon Bérard y el general Jordana, se sabia
que la actitud de la prensa falangista era de
desconfianza, puesto que identificaba a 1a Repiiblica
francesa con la Repiiblica espafiola combatida y
porque Francia era el simbolo de 1z libertad y de la
ayuda a los rojos. Esta postura adquirié incluse un
tono agresive que se manifesté en uma campafia
basada en la publicacién de falsas mnoticias,
abastecidas por la agencia italiana Stéfani, sobre
revueltas en Siria, plagas de tuberculosis y de
enfermedades venéreas, brutalidades cometidas
contra los refugiados espanoles,etc.(10).

Acuciado por estas circunstancias, Pétain debia
solucionar, con la mayor rapidez, ¢l tema de los
refugiados, la devolucidén del material de guerra
republicano y el oro espaiiol. Hay que sedialar que
esta buena voluniad nacia, a parte de los intereses
econémicos, de una gran preocupacién por la
actitud de Espafia de cara a un conflicto eventual y
del objetivo de conseguir su neutralidad, porque si
Espafa se aliaba al Eje, Francia se veria atacada
por todos los frentes: Se sobreestimaba su
importancia en la situacién europea.

Las circunstancias y el agotamiento de Espaia
coronaron con €xito los cobjetivos de la diplomacia
francesa, aunque se puede afirmar que esta
diplomacia habia sido habilmente lievada(11) y que
la accién propagandistica la complementd, una vez
que se superd una primera fase de desorientacién.

Efectivamente, la Seccion Latina del Commissariat
comenzé enviando material, pero sin una
planificacién coherente. El mismo mariscal Pétain
manifesiaba asiduamente su descontento por el
funcionamiento:

“Estoy obligadoe a informar a Telefrance
que seria deseable que no continuase



II Encuentro de Investigadores del Franguismo

enviando a esta Embajada articulos y fotos
de propagandu tan desprovistos de interés.
Un articulo sobre la moda en Francia de
Mile. Annette Sauger no puede ser
ofrecido seriamente a ningun periddico
espafiol... En la serie recibida hoy habia
algunos clichés buenos, susceptibles de ser
utilizados, que representaban naves de
guerra, avienes de combate en vuelo,
artilleria en accidén; pero leyendo el pie de
pdgina que acompana cada efemplar, he
constatado que se trata de material inglés,
y se ine ha hecho observar que muchas de
esas fotos inglesas habian aparecido ya en
la prensa espafiola... "(12).

Al sefialar [os graves inconvenientes que esle estado
de cosas originaria, hizo reaccionar al
Commissariat, que encomendo a la Seccién Latina
realizar una "prospeccion del terremo",
estableciendo  relaciones con  personalidades
francesas y espaiolas para recabar informacién
sobre el estado de la opinidén pibiica y las
tendencias del gobierno.

En este sentido dispusieron de los informes de Paul
Guinard, director del Instituto francés en Madrid y
del entonces agregado de prenmsa en la Embajada
francesa en Espafa y antiguo corresponsal de Le
Temps, M. Popelin, entre otros. Del lado espailol,
la principal fuente de informacion la encontraron en
Amntonio Zuloaga, jefe de la subdelegacién de
prensa de la Embajada de Espaiia en Paris; Enrique
Diaz Retg, corresponsal de la agencia Logos;
Enrique Meneses, corresponsal de  diversos
periddicos de América Latina y la de un tal Viias,
del Instituto de Estudios Hispédnicos de Paris.

A partir de estos informes se elaboré una estrategia
especifica teniendo en cuenta:

1°}1as condiciones psicolégicas de 1a Guerra Civil,
de manera que los mensajes persuasivos
reproducian muchas de las consignas del
franquismo durante la Guerra Civil, especialmente
el tema de la Cruzada espadola como Jucha contra
el comunismo y la defensa del cristianismo en
Europa,

2°) la fuerza de la presencia alemana, que exigid,
~ para desvincular a la opinién piblica de la causa
nazi, la forma indirecta, es decir, insistir en las
ventajas de una aclitud neutral, promoviendo la
publicacién en la prepsa francesa de articulos
demostrando el provecho que Espafia obtendria si
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se orientaba hacia Francia:
"...Francia ha demostrado que una guerra
tarifaria le es menos perjudicial que a
Esparia. Con una guerra sorda de
hostilidades econdmicas puede dar un
golpe terrible a la exportacion espaiola de
productos agricolas. Si, al contrario, las
relaciones ecndmicas entre los dos paises
toman un ritmo normal, puede ayudar a
Espaiia facilitdndole su abastecimiento en
productos  quimicos destinados a la

agricultura vy contribuir a la
reconstruccion y mejoramiento de su red
ferroviaria...".

Los franceses separaron ademids su causa de la
inglesa, porque se observé que aun en los centros
de opinién profrancesa (Madrd, Pais Vasco,
Catalufia, Asturias, Valencia) habia una actitud
poco cordial hacia Inglaterra(13).

Al trasladarse la Emabajada francesa a Madrid, a
finales de noviembre, el Conunissariat organizé un
Servicio de Informacién y Prensa en la misma,
ponicndo en Ja direccion a Jean Vigneau, antes
director de las ediciones Bernard Grasset, y como
secretario general a Houssaye, estudiante de
derecho e hijo del director general de la Agencia
Havas.

El personal, francés y espaiol, estaba formado por
cuatro redactores (Diaz Caiizbate, Cabrini, Gilles
y Sampelayo), dos traductores (Suarez y Marco),
un administrador (Canito), un encargado de
contactar con la Administacién central espagola
(Jiménez Souviron, antiguo secretario particular del
director de la DNB en Madrid), un sacerdote
(Boye- Mas), que se ocupaba de la propaganda en
los medios eclesidsticos, un encargado de
"desempolvar” la prensa (Delumé), dos secretarias
y cuatro chicos de los recados. La mayoria habian
sido antes profesores de Imstituto, excepto Diaz
Cafiabate que era escritor y Sampelayo, periodista;
y alguno de ellos estaba vigilado por sus ideas
republicanas, como Canito(14).

En los consulados de Valencia, Barcelona y Bilbao
se crearon lambién filiales, con un jefe de servicio,
un adjunto y uma o dos secretarias. Franceses
afincados desde hacia tiempo en Espaiia y, por lo
general, vinculados al comercio (agentes de
seguros, representantes de la casa Dunlop, el
mismo presidente de Ja Cimara de Comercio
francés en Bilbao, Lafontan, por ejemplo) se
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ocupaban de esta misién,

2.1, Mecanismos de propaganda

Se pueden agrupar en los siguientes apartados:
A} Difusién de informacion

El puesto diplomitico de Madrid preparé un
sistema de abastecimiento de material informativo
para los medios espaiioles, a un precio médico, con
¢l objetivo de neutralizar la fuerza de 1a propaganda
alemana. El llamado Boletin, distribuido por la
Agencia de Mensajes y Gestiones "La Siiper-
Rapida", contenia abundantes reporiajes, fotos,
grificos, estadisticas y articulos ideoldgicos,
culturales, financieros y econdmicos, estrictamente
objetivos en apariencia. La precariedad material de
la prensa espafiola en ese periodo facilité, en parte,
la buena acogida de esla iniciativa,

En Madrid, esiablecieron contactos con Ya, que se
compromelisé a publicar un articulo diario apoyando
el punto de vista francés, con ABC e incluso con el
diario Informaciones, pagado por los alemanes,
donde reclutaron colaboradores en la redaccidn
para pasar noticias, fotos v articulos favorables a su
causa(l3). En Barcelona, con La Vanguardia y en
provincias, con E! Diario Vasco, La Vor de
Espaiia, de San Sebastidn, La Gaceta del Norte, El
Diario de Navarra, Levante, Diario de Asturias,
entre otros; en general, prensa del norte y del
noreste, catdlica y carlista(16).

Pero quizas su instrumento mis importante fue el
diario Espaiia, de Tanger, muy leido por su
presentacién y abundancia de informaciones vy,
sobre todo, porque era entonces el tinico periédico
publicado sin control de la censura.

Los servicios de propaganda franceses lograron
también suministrar su material a los semanarios
Doniingo, Vértices y Fotos, a Radio Nacional y a
las agencias de prensa Logos, Cifra y Faro,
intercambiando con ellas informacidn internacional
a cambio de informacion espafiola.

En el terreno concreto de las agencias de noticias,
Francia podia haber jugado con cierta ventaja,
porque la agencia Havas llevaba operando en
Espaiia desde mediados del siglo XIX, con un claro
monopolic al principio, y un destacado predominio
a partir de los afios treinta. Pero la "invasién" de
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las agencias alemanas y la creacién de Efe
supusieron un golpe mortal a su imperio: aun asi
consiguié firmar un acuerdo con la agencia
nacional espaiola a finales de 1939 (entre
sepliembre y noviembre, pero no resulta posible
precisario), com la intervencién del Quai d’Orsay a
través de la Embajada. Segin los controles que
periodicamente realizaba la agencia francesa para
valorar su presencia en Espaiia, sus despachos
representzban entre un 40% y un 55% del total

distribujdo por Efe, mientras que el resto
correspondia a Reuter, D.N.B., Stefani vy
Transocean(17).

No obstante, esta proporcién no se encuentra en los
peri6dicos de la época, que aparecen inundados de
servicios especiales del D.N.B. y Transocean,
porque megociaban con las  publicaciones
directamente un servicio muy voluminoso: sélo
Transocean ocupaba, en clerlos medios de
comunicacién, mis espacio que todas las otras
agencias reunidas. Contaba con siete despachos,
diseminados por ioda la Penfnsulz, en los que
trabajaban cerca de setenta colaboradores. Puede
decirse, pués, que esta agencia alemana pozaba de
lanta o0 més difusién que la francesa. Ademds, su
influencia se acab6é con la entrada de las tropas
alemanas en la capital francesa y la divisién de la
agencia en dos, siguiendo la misma suerte que el
pais.

B) Difusién de medios periodisticos franceses

Se intenté aumentar la difusién de las publicaciones
francesas, porque a Madrid llegaban tan sélo 90
ejemplares diarios en octubre de 1939. Esta
difusi6n revesiia un gran interés para expandir el
pensamiento framcés, porque algunas de estas
publicaciones, como ¢l prestigioso Le Temps.
pusieron a disposicién del Commissariat,
gratuitamente y mientras durasen las hostilidades,
su nombre comercial y su empresa periodistica para
elaborar suplementos semanales y ediciones
especiales para el extranjero y las colonias.

Se polenciaron emisiones de  informacién
radiofénica en lengua espafiola, dirigidas por
Ozamne, antigno corresponsal de la agencia Havas
en Espafia, y se consiguid pasar ademds reportajes
cinematogrificos franceses en las salas de cine, en
concreto, el "periddico de guerra" del Servicio
Cinematogrifico del Ejército, semanal, distribnido
gratujtamente,



II Encuentro de Investigadores del Franquismo

Al mismo tempo, se daba resonancia a los
articulos aparecidos en Francia elogiando al
Caudillo y su régimen,"para disminuir sus
prevenciones contra nosotros", especialmente, los
firmados por Abel Bonnard, Pierre Héricourt,
Doriot, Massis y Paul Claudel, autores que gozaban
de una gran simpatia en Espafa, por sus ideas de
extrema derecha. Con esta forma de proceder, se
contribuyé, sin dudas, al fortalecimiento del
régimen franquista en el interior y en ¢l exterior.

Por otra parte, se repartian folletos sobre la guerra
(sus origenes, negociaciones diplomdlicas que la
habian precedido, reorganizacién del mapa europeo
por Hitler, “segiin los intereses del nazismo y del
bolchevismo",etc.), sobre la evolucién
anticomunista de Francia, ]a Francia catdlica y las
posibilidades de una Unidn Latina para la defensa
de la civilizacién mediterrinea y cristiana.

C) Otros

La propaganda cueltural fue més bien escasa, porque
comprobaron que las misiones universilarias y los
conferenciantes solian hablar de temas que no
interesaban a los espafioles. Sin embargo, centraron
sus esfuerzos en la expansidn comercial y el
turismo. La primera se orentdé hacia la conquista
del mercado espafiol a través del seclor de
productos farmaceiiticos y de belleza, porque
siempre habian tenido una gran aceptacién, hasta la
llegada de la industria alemana, y porque en esos
momentos los productos de Bayer nmo podian
venderse en Espana por ef bloqueo.

Respecio al turismo, se encomendd a Havas
Publicidad la elaboracién de una campafa de
promocién  "adecuada": en los periddicos
tradicionalistas, catdlicos e independientes se
difundié una publicidad de "turismo puro”, es
decir, wviajes, cruceros, visitas... de interés
artistico, cultural o sencillamente de evasion,
vendiendo una imagen muy concreta del pais para
degpertar la admiracién de los espailoles,

A los periddicos francéfobos se destiné una
publicidad  religiosa, fundamentalmente de
peregrinajes a Lourdes, porque se sabia de
anlemano gue siempre generaba respuestas positivas
en Espaia. Es curioso comprobar como la
"anticlerical y laica Repiiblica francesa” hace un
uso constante del tema religioso, tanto en los
planteamientos propagandisticos come en los
diplomiticos, con excelentes resultados a juzgar por

los articulos aparecidos sistemdticamente em la
revista Ecclesia, érgano de Accidn Catélica, y por
los sermones del cardenal Segura.

En mayo de 1940, por ejemplo, el cardenal Suhard,
arzobispo de Paris visitd Espafia, se arrodillé ante
Ia Virgen del Pilar y fue recibido por los ministros
Beigbeder y Sufier, a los que traté de convencer de
que "Francia seguia siendo el gunardidn de la
civilizacidn latina y cristiana"(18). Una exposicién
de ornamentos religiosos y una recolecta para la
reconstruccién de la Iglesia de San Luis de los
Franceses, destruida durante la Guerra Civil,
adorné esta iniciativa, que luego el Régimen de
Vichy, con mas razones, vz a retomar.

H. Conclusiones

Al principio, la propaganda francesa encontrd
muchas dificultades para llevar a cabo una accién
propagandistica enérgica en [Espafia. Estas
dificultades arrancaban de tres origenes distintos: 1)
de la naturaleza administrativa y burocritica de la
propia articulacién de la informacién francesa, de
su tardia planificacién y escasos medios; 2) de la
existencia de agentes politicos, imstalados con
fuerza en el poder, claramente francéfobos, como
los falanpgistas y 3) de la omnipresencia alemana.

El ipforme del Cbnsul General de Francia en
Barcelona, dapdo cuepta de un pequefio incidente,
en abrl de 1939, puede servir de ejemplo,
extrapolando, naturalmente, su significado:
"...Los alemanes se dedican a repartir
regalos entre la poblacién y los camiones
que transportan estas mercancias, Hevan
una gran pancarta indicando el origen del
regalo. El tiltimo domingo, seis camiones
esperaban en la Plaza de Esparia, la
salida de la corrida de toros.
El Consulado francés traté de distribuir en
Barcelona leche condensada, gracias a los
fondos reunidos por la Cdmara de
comercio franco-espaiiola en Paris. Pero
las autoridades de Burgos no han puesto
ninguna voluntad para dejar pasar este
envio, que espera todavia le autorizacion
necesaria,
Los alemanes e italianos busean colocarse
en un lugar preponderante en la rica
Catalufia, en cuanto a nosotros, solo
podemos esperar mejores dias"(19).

No obstante, al estallar la Guerra Mundial, los
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servicios franceses de propaganda habian logrado
conquistar algunos circulos de influencia proclives
a su causa, gracias al empleoc de temas
“adecuados”, come el catolicismo y la grandeza del
Caudillo y su obra. Con esta forma de proceder,
por otra parle, se regald um imporianie apoyo
exterior al Régimen de Franco, cuya consolidacién
qued6 marcada por la crisis europea y la guerra de
propaganda que generd.
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